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Un encuentro
casual

MIPA(S

Nombre y apellidos
Fecha de nacimiento
Direccion

Nimero ... Piso
Poblacién y provincia
Telétono

Los dalos faciitados quedaran recogidos en un Richen automatizado, cuyo responsable es Diavio E|
Frais, SL. £l mteresado podrs eyercer of domecho de rectfic ACIOn, cancelanon y modificacon, dingiendo
un esonto a: Diano Bl Pais. 81 Rel ' Bases de Datos Miguel Yuste, 40 28007 Macdrid

Dibuja e coche ideal y podris conseguir uno de los premios
que sorteamos. Lnvia tus dibujos, antes del dia 31 de julio, a
MilPais, concurso ‘A 1oda miguina’, Apartado de Co-

rreos 35.019. 28080 Madnd. Busca la lista de

ganadores el dia 11 de septiembre en

EL PAIS.
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tel

PENSION

Salud y Calidad de Vida

ESTANCIAS EN LOS BALNEARIOS DE COFRENTES. MONTANEJOS Y CHULILLA

Atenciones exclusivas s6lo para Socios.

PRECIO SOCIOS 10.000 ptas.

PRECIO NORMAL 29.000 ptas.
Y S| CUMPLE SUS BODAS DE ORO ESTE ANO, SORTEO DE 150 VIAJES [ 71158

“75 VIAJES PARA DOS PERSONAS. CONDICIONES EXPUESTAS EN OFICINAS.

fl&ln._ ' ”'.

ANCAJA g

I" ooio s dovioniowou Vraonein

( Actividades "\

1. Explica y comenta el proceso de comunicacién establecido para transmitir los textos siguientes, analizando
la naturaleza de sus elementos.

Puede servirte de modelo la guia que te proponemos a continuacién; para ello debes copiar en tu cuaderno
las expresiones escritas en letra cursiva y rellenar el espacio subrayado entre ellas eligiendo las sugerencias que
te parezcan correctas segun el texto que estés analizando y desechando las demas:

La estructura emisora de este texto estd formada por (firma del producto, empresa editora, empresa publi-
cista, autor, etc ); su intencién comunicativa consiste en (convencer al receptor para que consuma un produc-
to, informar de una realidad, expresar un sentimiento o unas ideas, etc); su mensaje consiste en (resume la
idea fundamental que transmite el texto); emplea un cédigo (verbal de castellano u otra lengua, oral o escri-
to, musical, icénico o de imégenes, etc.); se transmite a través de un canal (visual: pagina del periédico de la
revista o del libro, pantalla de televisién, valla publicitaria, etc.; auditivo: ondas acusticas; tactil, gustativo u
olfativo); la comunicacién se produce en unas condiciones o contexto de (época, momento, lugar, situacién
general etc); el mensaje estd dirigido a un receptor cuya naturaleza consiste en que (es un individuo o varios;
nifios, mujeres, ancianos, jovenes, hombres, sociedad en general, sector social, profesional o econémico, etc.).
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